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Cele ksztatcenia

Sesja Tworzenie platformy internetowej dla firm z branzy rolno-
spozywczej zostata opracowana w celu wsparcia przedsiebiorcow z branzy
rolno-spozywczej w tworzeniu platformy internetowej dla ich dziatalnosci
oraz lepszego zrozumienia ich zachowan i potrzeb konsumentow.

Po ukonczeniu tej sesji uczestnicy beda/powinni by¢ w stanie:

v Identyfikowaé pozytywne i negatywne aspekty rozwijania swojej
dziatalnosci online

v’ Identyfikowac rézne typy platform internetowych

v' Opisywa¢ kroki zwigzane z tworzeniem biznesowej strony
internetowej

v" Rozumie¢ role, jaka media spoteczno$ciowe moga odgrywaé w
tworzeniu profilu online dla biznesu

v' Tworzy(¢ i zarzadzac tresciami w mediach spo’fecznosuowych

/ B

Co-funded by Q\TU == M /’,/
- the European Union macra .u".:‘f'

2021-2-21E01-KA220-VET-000048843 " somooron mumn 02




D H : F E Digital Education for
I gl Food Entrepreneurs

1.Pozytywne i negatywne aspekty rozwijania obecnosci online w
branzy rolno-spozywczej

2.Tworzenie stron internetowych
2.1 Rodzaje tworzenia stron internetowych
2.2 Tworzenie strony internetowej
3.Tworzenie kont w mediach spotecznosciowych

3.1 Przedstawienie firmy rolno-spozywczej na platformach medidéw spotecznosciowych

3.2 Tworzenie tresci

4. Zrodta
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1. Pozytywne i negatywne aspekty rozwijania obecnosci online w

branzy rolno-spozywczej

L - I

 Pozwala to na ekspansje * Moze sie to wigza¢ z dodatkowymi
rynkowa kosztami
e Zapewnia widocznos¢ wsrod * Przedsiebiorcy z branzy rolno-
docelowych odbiorcéw spozywczej potrzebujg pewnego
poziomu kompetencji cyfrowych i
 Konsumenci majg tatwy zrozumienia marketingu cyfrowego,
dostep do produktéw i ustug aby zarzadzac tworzeniem i
utrzymywaniem obecnosci online
* Umozliwia to konsumentom
przekazywanie informac;ji * Przedsiebiorca wymaga pewnego

zwrotnych zrozumienia powigzanych
przepisow i polityk

- Co-funded by Q\TU ‘fﬁf mQCf'Q M
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2. Tworzenie stron internetowych

2.1. Rodzaje tworzenia stron internetowych

e Stworzenie strony internetowej zapewnia firmom rolno-spozywczym
niedrogg metode angazowania wiekszej bazy klientow, zwiekszania
sprzedazy i uzyskiwania cennych informacji zwrotnych od klientow.

e Strony internetowe sg podzielone na dwie gtdwne sekcje: a) widok
deweloperai b) widok uzytkownika.

* Serwerowa czes¢ witryny jest opracowywana przez tworce lub
projektanta stron internetowych i tworzy uktad i funkcjonalnosc
witryny

Widok uzytkownika Widok dewelopera

To, co uzytkownik bedzie To, czego uzytkownik nie

widziat i z czym bedzie widzi, w tym sposéb, w jaki
wchodzit w interakcje, w strona dziata i reaguje na
tym wzory, kolory, obrazy i interakcje.
czcionki.

e
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2. Tworzenie stron internetowych

2.2 Tworzenie witryny internetowej
Tworzenie strony internetowej mozna podzieli¢ na 8 kluczowych krokéw:

1. Okreslenie typu tworzonej strony internetowe;j

2. Okreslenie, kto zbuduje strone internetowg @
(wewnetrznie lub zewnetrznie)

Wybdr nazwy domeny i jej rejestracja

WYybor projektu, struktury i tresci

Wziecie pod uwage ustuge hostingu

L

Badania i konfiguracja optymalizacji pod katem
wyszukiwarek
7. Nauka korzystania z danych i statystyk witryny

8. Zapoznanie sie z politykg prywatnosci witryny
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2. Tworzenie stron internetowych

2. Tworzenie witryny internetowej

1. Okreslenie typu tworzonej strony internetowej

Proces tworzenia rozpoczyna sie od fazy projektowania. Punkty do
rozwazenia to:

» Jakie sg cele witryny?

» Kim sg docelowi odbiorcy?

Okreslenie jasnych celédw umozliwia ustalenie, ktéra platforma najlepiej
odpowiada wymaganiom firmy oraz jakie funkcje i tresci bedg potrzebne
na stronie internetowe;.
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2. Tworzenie stron internetowych

2. Tworzenie witryny internetowej 1
T
2. Okreslenie sposobu konfiguracji strony T
internetowej

Istniejg rozne strategie tworzenia strony internetowej i rézne narzedzia, ktére moga pomoc, w
zaleznosci od doswiadczenia, umiejetnosci i potrzeb uzytkownika.

Twarcy stron internetowych — Istnieje wiele darmowych i ptatnych kreatoréw stron
internetowych. Zapewniajg one niezbedne narzedzia do tworzenia, dostosowywania i edytowania
stron internetowych.

Przyktady: Wix, Weebly, Squarespace

Zatrudnienie profesjonalisty — Zaangazowanie projektanta stron internetowych jest drozsze, ale
daje pewnos¢, ze witryna bedzie wygladad bardziej profesjonalnie i bedzie odpowiednio
hostowana i zarzgdzana.
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https://www.wix.com/
https://www.weebly.com/ie
https://www.squarespace.com/websites-start/?channel=pbr&subchannel=go&campaign=pbr-go-row_other-en-core_squarespacealone-e&subcampaign=(squarespacealone-en_squarespace_e)&gad_source=1&gclid=EAIaIQobChMI1pLg4sbdhQMVEplQBh17ugbfEAAYASAAEgIDC_D_BwE&gclsrc=aw.ds

2. Tworzenie stron internetowych
2. Tworzenie witryny internetowej

3. Wybdr domeny

Nazwa domeny (nazwa strony internetowej) jest taka sama lub podobna do nazwy marki.

Czym jest domena?

Jest to adres wpisywany w przegladarce w celu przejscia do witryny. Kazda nazwa domeny jest
unikalna i wskazuje na konkretng witryne. Nie moze by¢ wspoétdzielona ani powielana z innymi

stronami internetowymi.
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https:f /www.digife.eu

https protocol

whw'w subdominium
digife name

eu extension

digife + eu domain name

Nazwy domen s3 rejestrowane w Internet Corporation for Assigned Names and Numbers (ICANN),

ktora przydziela i przypisuje adresy, zarzgdza systemami akredytacji rejestratorow domen i

utrzymuje scentralizowang baze danych wszystkich nazw domen.

Co-funded by
the European Union

@ One World, One Internet

ICANN
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https://www.icann.org/
https://digife.eu/
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2. Tworzenie stron internetowych

2. Tworzenie witryny internetowej @

4. Decydowanie o wygladzie i zawartosci

Projekt strony internetowej jest jednym z gtéwnych czynnikdw decydujgcych o wiarygodnosci marki,
dlatego tez ma on kluczowe znaczenie dla jej sukcesu. Projekt i tres¢ idg w parze i opowiadajg historie
marki i ostatecznie pozwalajg odwiedzajgcym na efektywng interakcje z witryna.

Wysglad

Projekt strony internetowej jest czesto pierwszg rzeczg, ktorg klienci zauwazajg po wejsciu na strone
internetowgq firmy. Te elementy wizualne pomagajg odwiedzajagcym witryne zrozumieé¢, wchodzi¢ w
interakcje i angazowac sie w to, co widzg na ekranie.

Zawartos¢

Tres¢ moze by¢ wizualna lub tekstowa i jest niezbedna, poniewaz pomaga odwiedzajgcym zrozumieé
charakter firmy i oferowanych produktéw/ustug. Powszechne jest tgczenie dwdch rodzajéw tresci,
tekstowych i wizualnych, poprzez dotgczanie tekstu i obrazéw w postaci zdjec lub filmow.
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2. Tworzenie stron internetowych

2. Tworzenie witryny internetowej

Przyktad stabego projektu strony internetowej

* Przyttaczajgca strona gtdwna.

e Staby wybdr kolordow - trudno odczytad
informacje.

e Staby ukfad - trudno rozszyfrowac
poszczegolne sekcje strony.

* Trudna obstuga.

Co-funded by m mc
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Da pment & Film Processors
I/DICOMACS Products.

Medical Equipment/Patient Care Equipment.
Power and Exam Tables

Portable Radiographic

Radiation Survey Meters

Silver Recovery Systems

Film Viewboxes

More products/complete listing......

Custom Printed CD Media and Packaging
Jacket Labels and Dispensers

Processing Chemistry
Film Envelopes X-Ray Screen Cleaner

v-u*-;;«-u.;\_,?"

Why We're How To
The Best! Purchase

e Vicor!

Cabinetry & Storage

Cassettes/CR Plate Storage, Transport, Viewing
Cassette/Film/Surgical/Case Carts || Exam Room Products
Film Carry Cases Cassette Holders Pass Boxes
Film Caddies- Wall Film Racks - Positioning Foam
X-Ray Markers Sandbags Stools  Table Pads
Lead Protecuon Products Aprons

Gloves

Blockers

Clear Barriers Thyroid Collars Gonad Protection
Warning Signs Ultrasound Accessories.

More products/complete listing......

X-Ray Grids Collimator L amps
High Voltage Cables

Closeouts & Radiology What's New
Bargains Related Links Around Here?

This web site is our catalog! No printed catalog is available.

©1997-2018 Pacific Northwest X-Ray Inc. - Sales & Marketing Division - All Rights Reserved
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2. Tworzenie stron internetowych

2. Tworzenie witryny internetowej

4. Decydowanie o wygladzie i zawartosci
‘ * Kolory — pomagajg odroznic rozne czesci witryny, powinny reprezentowac marke i

jej wartosci

===¥ * Menu gtéwne — umozliwia tatwg nawigacje po witrynie i powinno by¢ fatwe do
Zauwazenia na stronie

CLICK _.@ Przyciski — prowadzg one odwiedzajgcych do réznych stron i podstron, ktore

powinny byc¢ ze sobg powigzane

Q‘s‘) * Elementy wizualne — ksztatty, obrazy, filmy i efekty przewijania powinny byc

zgodne z biznesem i poprzednimi elementami projektu

Projektowanie urzagdzen mobilnych — nalezy opracowac specyficzny uktad

umozliwiajgcy dostep do witryny z poziomu telefonu

B ATU = macra M
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2. Tworzenie stron internetowych

2. Tworzenie witryny internetowej

5. Wziecie pod uwage ustuge hostingu

Hosting internetowy to ustuga sieciowa stuzgca do przechowywania i przesytania plikow,
elementdéw i tresci tworzgcych strone internetowga do przegladarki internetowej. Serwer
udostepnia zawartos¢ witryny uzytkownikowi, ktory o nig poprosit, tak aby strona gtéwna
byta wyswietlana przez uzytkownika, ktéry wpisat nazwe domeny.

Charakterystyka ustugi hostingowej: Bezpieczenstwo i niezawodnos¢

Zalety: wymaga mniejszych umiejetnosci cyfrowych
Wady: witryny hostingowe wigzg sie z dodatkowymi kosztami i czasami majg ograniczong
kontrole nad funkcjami strony

| Wybor rodzaju hostingu zalezy od wielkosci witryny i |
| oczekiwanego ruchu (uzytkownikow). |

- Co-funded by
the European Union 503 1_2_2|E01-KA220-VET-000048843
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2. Tworzenie stron internetowych

2. Tworzenie witryny internetowej

6. Konfiguracja optymalizacji wyszukiwarek

SEO (search engine optimization) odnosi sie do wszystkich dziatan majacych na celu
poprawe wyszukiwania, indeksowania i pozycjonowania informacji lub tresci na stronie
internetowej przez wyszukiwarki (np. Google, Yahoo, Bing itp.) w celu poprawy lub
utrzymania pozycji na stronie wynikow wyszukiwania.

Korzysci SEO:

» Moze poprawi¢ pozycjonowanie (ranking) strony internetowej w wyszukiwarkach
» Moze zwiekszy¢ bezposredni ruch na stronie

» Wiekszy ruch na stronie moze skutkowac zwiekszong sprzedazg

—90-—Q
o_/—‘
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2. Tworzenie stron internetowych

2. Tworzenie witryny internetowej

6. Konfiguracja optymalizacji wyszukiwarek

On-Page SEO jest wdrazane na stronie internetowej poprzez uzycie stow
kluczowych w tresci witryny. Powinny one by¢:

* Unikalne i oryginalne, tj. nie skopiowane z innego miejsca

* Przydatneiinteresujgce

e Aktualne

e Istotne dla Twojej firmy

Strategie SEO poza strong obejmujg zarzgdzanie linkami przychodzgcymi i
sformutowania.

Mozna je wdrozy¢ z pomocg profesjonalistow lub przy uzyciu réznych
narzedzi dostepnych online :

» Keyword Planner, Google Trends, Search Console

Cofundedty acra M 4
- the European Union  5021.2-2|E01-KA220-VET-000048843 QKTU é 'w"‘; " (Johnson, 2020)



https://ads.google.com/intl/en_ie/home/tools/keyword-planner/
https://trends.google.com/trends/
https://search.google.com/search-console/about
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2. Tworzenie stron internetowych

992 .4,

2. Tworzenie witryny internetowej

7. Korzystanie z danych i statystyk witryny

Dane i statystyki internetowe pomagajg zrozumiec, czy witryna
dziata dobrze i w jaki sposdb ludzie wchodzg z nig w interakcje,
dzieki czemu mozna zidentyfikowac stabe punkty i podejmowac
Swiadome decyzje.

A I O

Dane obejmujg, ile 0séb odwiedzito witryne, gdzie klikneli, ile oséb
kupito okreslony produkt lub ktdre regiony geograficzne przyniosty
najwieksze przychody itp. Dane te mogg zapewnic¢ wglad w
zachowania zakupowe konsumentoéw.

Dostepnych jest wiele narzedzi analitycznych, na przyktad; Google
Analvtics, Clicky, Awstats, Piwik, Open Web Analytics, Superstat.

- Co-funded by é\TU ‘fﬁf mQCf'Q M
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https://accounts.google.com/v3/signin/identifier?continue=https%3A%2F%2Fanalytics.google.com%2Fanalytics%2Fweb%2F%23&flowEntry=ServiceLogin&flowName=GlifWebSignIn&followup=https%3A%2F%2Fanalytics.google.com%2Fanalytics%2Fweb%2F&ifkv=AaSxoQwVjrxrkxes8AswXCmNQwNQbVy-ooCI4CvIgzeMdLcSuL_f05lxRURecQxvz7NU5oEOSPYr&passive=1209600&service=analytics&dsh=S-1174229239%3A1714322004197703&theme=mn&ddm=0
https://accounts.google.com/v3/signin/identifier?continue=https%3A%2F%2Fanalytics.google.com%2Fanalytics%2Fweb%2F%23&flowEntry=ServiceLogin&flowName=GlifWebSignIn&followup=https%3A%2F%2Fanalytics.google.com%2Fanalytics%2Fweb%2F&ifkv=AaSxoQwVjrxrkxes8AswXCmNQwNQbVy-ooCI4CvIgzeMdLcSuL_f05lxRURecQxvz7NU5oEOSPYr&passive=1209600&service=analytics&dsh=S-1174229239%3A1714322004197703&theme=mn&ddm=0
https://clicky.com/
https://awstats.sourceforge.io/
https://piwik.pro/
https://www.openwebanalytics.com/
https://superstat.co.uk/
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2. Tworzenie stron internetowych

2. Tworzenie witryny internetowej

8. Polityka prywatnosci strony internetowej

Jest to dokument zawierajacy informacje o tym, w jaki sposdb wtasciciele witryny i operatorzy z nig powigzani

bedg gromadzic¢, przechowywad, wykorzystywac i chroni¢ dane osobowe podane przez uzytkownikdw podczas

przeglagdania witryny.

* Informuje uzytkownikdow o tym, jak chroni¢ sie w przypadku mozliwego naruszenia przepisow dotyczgcych
prywatnosci przez firme swiadczgcg ustugi internetowe.

e Zarzadzanie tym pozwala na analize odbiorcow we wszystkich aspektach i pomaga w planowaniu kampanii
marketingowych.

Gromadzenie tych wrazliwych danych podlega precyzyjnym przepisom: gromadzenie danych osobowych musi
by¢ sledzone za pomocg precyzyjnych srodkdw, ktére dajg wiascicielom witryn mozliwosc jak najlepszego
wykorzystania dostarczonych informacji.

Polityka prywatnosci na stronie internetowej jest obowigzkowa: traktowanie danych i praw oséb, ktore
dobrowolnie decydujg sie na podanie swoich danych osobowych, jest niezbedne.

https://www.wix.com/blog /how-to-write-website-privacy-policy
Czesto tworcy stron internetowych oferuja wsparcie w.tym zakresie, na przykfad : (Earp et al., 2005)

e TL) =(macra G
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2. Tworzenie stron internetowych

2. Tworzenie witryny internetowe;j
8. Polityka prywatnosci strony internetowe] @ How To Write

a Privacy Policy

Co powinna zawierac polityka prywatnosci?

e okreslenie konkretnych informacji, ktore witryna bedzie zbiera¢ od uzytkownikow
e w jaki sposob dane beda gromadzone i przechowywane o
e w jaki sposob dane beda wykorzystywane i udostepniane stronom trzecim —_—
e w jaki sposob takie informacje bedg chronione

e jakie prawa ma uzytkownik do danych, ktére udostepnia

e w jaki sposob uzytkownicy mogg zdecydowac o nieudostepnianiu swoich danych i jaki moze to mie¢ wptyw
na korzystanie przez nich z witryny

* jaka jest tozsamos¢ wtasciciela witryny i/lub administratora danych

e jakie sg numery referencyjne, aby skontaktowac sie z nim w celu zazgdania zmian i/lub anulowania
rezerwacji?

e w jaki sposob uzytkownik bedzie powiadamiany o wszelkich zmianach w powyzszych punktach

e w jaki sposob witryna bedzie miata dostep do danych dotyczgcych ptatnosci oraz w jaki sposdb bedg one
przechowywane i chronione

Jak stworzy¢ polityke prywatnosci?

e 7rob to sam bez wsparcia narzedzi lub ludzi

e Korzystaj z okreslonych narzedzi online (es: iubenda.com,. usercentl;iogscom, wordpress.com)

“ cotdattudnienie prawnika lub zespotu eksp;m ey

the European Union  5051.2.2|E01-KA220-VET-000048843

(Earp et al., 2005)
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https://www.iubenda.com/
https://usercentrics.com/
https://wordpress.com/
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3. Tworzenie kont w mediach spotecznosciowych

1. Przedstawienie firmy rolno-spozywczej na platformach mediow
spotecznosciowych

Przyciaggnij uwage odbiorcéw — Sekcja opisu/biografii/"o mnie/o nas" na platformach mediéw
spotecznosciowych jest pierwszg okazjg do zaprezentowania swojej firmy i przyciggniecia uwagi odbiorcow.

Podczas konfigurowania tej sekcji nalezy wzig¢ pod uwage kilka aspektow:
1. Zdjecie/Logo — ktdre sg jasne, powigzane z biznesem i

fulfil_nutrition # m Message =~ 48  ==¢ Uiywane W Sposo’b Spéjny
1,539 posts 65.6K followers 773 following
HJ & fii_nuion 2. Wybodr nazwy uzytkownika — zblizona do marki i taka sama

YITAMIH& PROTEIM XE Tasty high protein, low sugar bars, packed with 9 vitamins. Life's Wonderfuel. .
na wszystkich platformach

Tag us to be featured! #LifesWonderfuel
Shop online now
@ Ink.biojfulfil

https://www.instagram.com/fulfil_nutrition/ 3. Nagtéwek — nazwa firmy i charakter dziatalnoéci

innocent & m Message  *&

4. Krotko i natemat — cel lub 3 wiersze

c 2,944 posts 152K followers 23 following
@ N > Kim jeste$
@ innocent » Dlaczego tu jestes
We make healthy drinks. Please buy them so we don't get fired. > Ja k mozesz pom éc
@ www.innocentdrinks.co.uk
» Dane kontaktowe/link

https://www.instagram.com/innocent/
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https://www.instagram.com/fulfil_nutrition/?hl=en
https://www.instagram.com/innocent/reels/
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3. Tworzenie kont w mediach spotecznosciowych

2. Tworzenie kontentu

1. Organizacja - Zamiast losowego tworzenia tresci, filary pomagaja “I\H
poruszac tematy dostosowane do Twojej firmy i etosu

2. Grupa docelowa - Zdefiniowane filary poprowadzg Cie podczas
tworzenia tresci, aby przemowi¢ do konkretnych odbiorcéw
docelowych

3. Pomysty - Tworzenie nowych pomystéw moze by¢ trudne; filary tresci
automatycznie ukierunkujg charakter tresci

- Wykorzystuj klientdéw (opinie - ankiety, historie) i rowiesnikow (innych
przedsiebiorcéw z branzy spozywczej) w celu uzyskania inspiracji i opinii,
aby pomoc w opracowywaniu nowych tresci.

- Staraj sie, aby tres¢ odnosita sie do jednego z 3-4 wybra nych filaréw.

B ATU = macra M
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3. Tworzenie kont w mediach spotecznosciowych

2. Tworzenie kontentu

Edukacja

T

Opis produktu/biznesu i
wszelkie unikalne
aspekty/wglad w rozwaj

produktu
§g " vl
' 08 8 8 2 88 2aa
Zdjecia, kulisy, przepisy, filmy
itp.

- Co-funded by
the European Union 503 1_2_2|E01-KA220-VET-000048843

Rozrywka

1§

Szybka, fatwa, zabawna,
lekka tresc

ITITFITETn
Rolki, memy, fragmenty
podcastéw/wideo

&
\\“‘

>
N
NN §
R
oo

Inspiracja

1T

Cytaty, powiedzonka,
obrazki, ciekawostki

S ITTTFTTETIN
Wyrdznienia produktow, cytaty,
krotkie filmy



Content Calendar

2. Tworzenie kontentu

Stworzenie harmonogramu tresci zapewni spdjnos¢ aktywnosci
firmy w mediach spotecznosciowych

Punkty, ktére nalezy wzigé pod uwage podczas opracowywania
harmonogramu tresci:

» Co powinna przekazywac tres¢?

» Czas publikacji tresci (kiedy docelowi odbiorcy sg
najbardziej aktywni online - czy grupa docelowa to mtodzi
dorosli online po okoto 17:00 / 18:007?)

» Mozliwa wspdtpraca - czy istniejg mozliwosci wspdtpracy z
osobami lub firmami, ktdre sg zgodne z etosem firmy, co
zwiekszy zasieg tresci?

» Posty nie muszg by¢ bardzo tresciwe. Bycie
konsekwentnym jest wazniejsze i podtrzymuje relacje
biznes-konsument. Rozwaz zawsze posiadanie kolekgc;ji
gotowych postéw w mediach spotecznosciowych, ktore
mozna wykorzystac, gdy czasy sg zbyt zajete, aby tworzyc
nowe posty. o~
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Developing a Hashtag Bank

2. Tworzenie kontentu

* Hashtagi sg uzywane na platformach medidw spotecznosciowych do tgczenia oséb z ich
zainteresowaniami (na przyktad uzytkownik dbajacy o zdrowie moze sledzi¢

#HealthySnacks).

* Posiadanie kolekcji hashtagdw do wykorzystania w postach w mediach
spotecznosciowych to swietny sposéb na dotarcie do grupy docelowe;.

l @ l Up to 30x #Hashtags @ m
v' Content specific (5)

v" Brand specific (1) 2-3 Max #Hashtags
v Unique to Product/ service (9)
v" Location (5)
v" Audience/ Customer focused (10)

v' Content/ target specific (1-2)
v General (1)

v' Pomaga zwiekszy¢ liczbe uzytkownikéw ogladajacych tresci
v" Burza mdézgdw z hashtagami do uwzglednienia w postach i

oszczednos$¢ czasu
v' Znajomos¢ limitow pIatformy' opularnych hashtagows

//
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https://twitter.com/?lang=en
https://www.instagram.com/
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Kluczowe pytania, aby pozostac na

dobrej drodze

1. Czy spedzam wiecej czasu na przewijaniu mediow spotecznosciowych niz na tworzeniu

dla mojej marki i odbiorcow?
2. Czy brakuje mi pomystow lub motywacji do tworzenia nowych tresci? Co nie dziata?

Jak moge lepiej sledzi¢ swoje pomysty, gdy jestem w mediach spotecznosciowych

3 L,
zamiast gubic sie w przewijaniu? Czy trzymam sie mojego harmonogramu tresci??

(¢
[

ATU = CjacraM
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Media spotecznosciowe s3 jak wejscie do drzwi na
osobistym wydarzeniu, musisz sie mieszac¢ i poznawac
nowych ludzi, aby poszerzyc swojg sieC i stworzyc
mozliwosci.

- Co-funded by
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